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OPINION

BENITOIGLESIAS
Empresario :

CULTURA EMPRENDEDORA

a palabra emprendedor es como la
Real Academia nos la define: “Es
uel que acometey comienzaun ne-
gocio, especialmente si encierradificultad
opeligro”, yestesignificado tiene susraices
histéricas alld en el siglo XV, cuando los
espaiiolesibanal nuevo mundoenbuscade
oportunidades devidayansias de riqueza,
sinsaber exactamentecual serfacl resulta-
do final. Dudo que alguno de ellos hiciera
una planilla estimativa de costos e ingre-
sos, y de la rentabilidad de su aventura...
Novamos aentrarenunaseriede defini-
ciones quealolargo de estos iltimos siglos
sehan pronunciado dela palabra empren-
dedor, porque la realidad es mucho més
sencilla. Tan sélo voy a enunciar aquella
queconsideromdsimportante: un empren-
dedor, en un sentido genérico, es “aquella
persona decidida que tiene capacidad de
sofiar y ¢l coraje para realizar sus suefios,
buscando convertir en realidad lo que ha-
ce poco estaba sélo en su pensamiento”
La suma de estas dos cualidades, mente
abiertay corazén grande, no nos Heva ne-
cesariamenteal éxito, pero al menos se es-
t4 intentando el camino cierto para legar
a él, sabiendo que es una tarea laboriosa,
nada ficil, pero tampoco imposible, con la
confianzade que en un futuro mis o menos
proximo se alcance el objetivo perseguido
Toda persona que crea una empresa cs
un emprendedor, asi de sencillo. Hay em-
prendedores, muchos reales; algunos, con
la suerte de haber convertido sus suefios en
realidad; otros lo intentaron una vez, fra-
casaron y vuelven aintentarlo unay otra
vez...yhaytambién emprendedores posibles,
que desde vuestra casa, desde vuestra posi-
cion de asalariado inconformista, o desde

vuestra aula de estudio ya estdis sofiando.
Elmundo competitivo en que se mueven las
cmpresas es un arma de doblefilo... tedala

oportunidad de triunfar, pues estamos en
un mercado abierto, pero ningiin mercado
te asegura que este triunfp se mantenga en
cl tiempo, pues otras empresas pueden eli-
minarte de él. Bl cardcter de emprendedor
hay que mantenerlo siempre, no puede uno
dormirse en los laurcles, y esc cardeteres el
que nos obligay estimulaaadaptarnos alos
nuevos tiempos.

DeciaSchumpeter quelainnovacién esla

razén de ser del emprendedor. Elmundo de
la empresa se debate entre dos posiciones:

1. Aquellos que piensan que ya esté todo
descubierto, que “Nihil novum sub sole”. En
estegrupoestin millones decémodos asala-

riados, queen el mundo sony hansido...
Su lema es “que inventen otros™.

2. Losque se preguntan continuamen-
te “dquién dijo que yaestd todo inventa-
do?” Aqui, justo aqui, en este grupo, &s
donde estan los emprendedores, que se
caracterizan por su bisqueda de inno-
vaciones y renovaciones en este mundo
altamente competitivo dondesobreviven
los que no quedan parados esperando
que el mundo se ajuste a ellos.

Para ser un innovador no hace falta
ser un genio, un inventor con patentes
famosas que figure en el Guinnes dela
creatividad. Innovar puede sersimple-
mente crearotra manera de hacer mejor
las cosas, de aportaralgo diferenciadoy
mis 1til al mercado, (cambiar simple-
mente por cambiar no tiene sentido en
¢l mundo de Ja empresa), haciendo uso
delas informaciones y experiencias que
ya estén disponibles, tratando de apor-
tar nuevos productos o prestar nuevos
servicios, pues loshastaahora presentes
noson capaces de responder alas nuevas

exigenciasdelademanda, sea estalocal, na-

cional o internacional, que parael caso eslo
mismo, pueslasfronteras econdmicas estan
rotas hace mucho tiempo

Todainnovacién en el campo dela econo-
miasedebe traduciren convertir lodificil en

“F4cil, en hacer simplelo que parecia comple-

jo, en poner a nuestro alcance aquello que .
parecia tan Iejano.

Fspero que estas lineas os motiven para
emprender, porque Ourense lo necesita pa-

ra asegurarse su futuro. //
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